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Card, Unik, Valecard e Policard,
Outras 57 empresas tém, juntas,
mais 3.2 milhdes de cartbes emiti-
dos, A maioria surgiu como facto-
Ting € COMEGoU a Operar carties de
CONVENID Para empresas, com o5
quais as compras feitas nos conve-
niados sio descontadas diretamen-
tenosaliriodo titular do cartio.
De acordo com Freire, a majoria
pissa a administrar cartbes de ali-
mentagio e refeicio. 56 numa tercei-
il etapa £ que comecam a
carties com limite de crédito. E o ca-
s0 da Fox Card, bandeira mineira
com 500 mil plisticos emitidos.
Fundada como factoring em
1993, ela passot a administrar car-
ties hi cinco anos. O camo-chefe
ainda sio os cartdes corporativos,

+  comdébito na folha de pagamento,

Mas o Ecx Cand para pessoas fisicas j&
tem mais de 100 mil clientes. Ao to-
dlo, 2 empresa tem sete modalidades
de cartéio. Um deles € de uso restrito
a postos de combustivel e permite

' 30 conveniado fazer o completo ge-

renciamento da frota via intemet. O
negiio vem crescendo nom rtmo
maior que o previsto, diz o presiden-
te, José Francisco Gomes da Silva.

Na avaliacio de Ramos Freire, o
segmento dos cartdes regionais de-
verd ter pelo menos mais cinco anos
de expansio. “Depois disso, & provi-
vel que passe por um processo de
concentracio.” Ele conta que hi em-
presas acompanhando com atengio
o crescimento de bandeiras de pe-
quenaescala. Aidéa, no futuro, £m-
corporar &5 mais interessantes sob
umamesma bandeira.

Ele lembra que, hi dois anos, o
Unibanco pagou USS 200 milldes

pela Hipereard. Pela compra do su-

permercado Bom Preco, que éra do-
no da bandeira, 0 Wal Mart pagou
U8 300 milhdes. *0 Hipercard valia
dois tercos do que valia o supermes-
cado”, compara, em referéneia  alta
valorizagio que a5 bandeirs regio-
nais podem atingir.









